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Media

Nazwa organizacji w jezyku polskim

Prosze wprowadzi¢ petng nazwe organizacji, zgodnie z wtasciwym rejestrem.

Nazwa organizacji w jezyku lokalnym

Prosze wprowadzié petng nazwe organizacji, zgodnie z wtasciwym rejestrem.

Adres organizacji

Prosze wprowadzi¢ petny adres organizacji, wraz z podaniem kraju.

Imie i nazwisko osoby do kontatkéw
roboczych

Dane osoby, ktdra z ramienia organizacji bedzie odpowiedzialna do udzielania dodatkowych informacji lub uzupetnien.

Nr telefonu osoby do kontatku

Bezposredni numer telefonu do osoby do kontaktéw roboczych - z podaniem nr kierunkowego.

Adres e-mail osoby do kontaktu

Bezposredni e-mail do osoby do kontaktéw roboczych.

Il. Charakterystyka mediow

Nazwa medium

Nalezy podac petng, oficjalng nazwe medium w takiej formie, w jakiej funkcjonuje ono w obiegu publicznym. Jesli medium
jest czescig wiekszego projektu lub dziata pod marka wtasng, nalezy wskaza¢ nazwe uzywang w praktyce redakcyjnej i
rozpoznawalng dla odbiorcéw.

Typ medium

wybierz opcje |Pole wyboru, prosze wybra¢ typ medium, ktorego dotyczy projekt.

Rok zatozenia/rozpoczecia dziatalnosci

Nalezy wskazac rok, w ktdrym medium zostato zatozone lub faktycznie rozpoczeto dziatalnos¢ redakcyjng (pierwsze
wydanie, pierwszy odcinek, uruchomienie strony).

Wydawca/podmiot prowadzacy

W tym miejscu nalezy podac dane formalne wydawcy lub organizacji prowadzgcej medium — nazwe instytucji,
stowarzyszenia, fundacji lub innego podmiotu odpowiedzialnego prawnie i finansowo za jego funkcjonowanie.

Jezyk publikowanych tresci

Opis powinien wskazywac jezyk lub jezyki, w ktérych medium publikuje swoje tresci. W przypadku publikacji
dwujezycznych lub wielojezycznych nalezy podac proporcje lub dominujacy jezyk przekazu.

Cechy wyrézniajace medium

Opis specyfiki medium na tle innych podobnych przedsiewzie¢: unikalny profil tematyczny, zasieg, grupa odbiorcow,
spos6b prezentowania tresci, tradycja, nowoczesna forma przekazu, otwarto$¢ na mtode pokolenia czy wyspecjalizowanie
w okreslonej dziedzinie.

Rodzaj publikowanych tresci

Przedstawienie zakresu merytorycznego publikacji — np. artykuty informacyjne, reportaze, materiaty edukacyjne, audycje

radiowe, relacje z wydarzen polonijnych, wywiady, tresci kulturalne, sportowe, spoteczne, publicystyka.

Str.1z8



STOWARZYSZENIE

,WSsPOLNOTA POLSKA”

Informacja o kadrze/redakcji - imie i [Opis powinien zawierac¢ dane dotyczace sktadu redakcji:

nazwisko; funkcja / stanowisko / e imie i nazwisko cztonkdw zespotu,

petniona rola; zakres obowigzkéw; e funkcja/stanowisko lub petniona rola,

opis doswiadczenia i kwalifikacji kadry.|* zakres obowigzkow,

e opis doswiadczenia i kwalifikacji, np. wczesniejsza praca dziennikarska, doswiadczenie organizacyjne, specjalizacja
tematyczna, kompetencje jezykowe.

Warto réwniez wskazac strukture zespotu (np. redaktor naczelny, redaktorzy, autorzy wspétpracujacy, wolontariusze,
osoby odpowiedzialne za kwestie techniczne lub graficzne) oraz podkreslié, czy dziatalnos$¢ opiera sie na pracy zawodowej,
wolontariackiej czy mieszanej.

Ill. Informacje o projekcie

Wsparcie w zakresie -
wybierz opcje |Pole wyboru, prosze wybraé rodzaj wnioskowanego wsparcia

Nazwa projektu

Prosze podac petng nazwe projektu w jezyku polskim.

Opis realizacji projektu — gtéwne cele projektu, szczegétowy opis i zakres dziatan.

Opis powinien przedstawiac sposéb funkcjonowania danego medium, jego skale, charakter tresci, zrédta finansowania oraz przewidywane efekty. W zaleznosci
od typu medium nalezy przedstawi¢ odpowiednie informacje o medium, o ktérego wsparcie sktadany jest wniosek.
W szczegdlnosci prosze opisac:

e w przypadku E-wydan / Portali internetowych

-Bink do strony / e-wydania — aktualny adres internetowy.

-Zawartos¢ — artykuty informacyjne, publicystyka, relacje z wydarzen, multimedia.

-Ptatne reklamy / tresci sponsorowane — procentowy udziat w ogdlnej liczbie tresci.

-Mre$ci autorskie — udziat materiatéw stworzonych specjalnie na potrzeby portalu/e-wydania.

-Brzedruki — procent tresci wczesniej opublikowanych w innych Zrédtach.

-Bhne Zrédta finansowania — reklamy, dotacje, sponsoring.

-Roszt funkcjonowania (roczny) — orientacyjne wydatki na utrzymanie medium.

-BVydatki — gtéwne koszty, np. hosting, serwer, obstuga techniczna, honoraria autoréw.

-Aaktadane cele i rezultaty — np. zwiekszenie liczby odbiorcéw, poszerzenie tematyki, modernizacja szaty graficznej, zatrudnienie profesjonalnych redaktoréw.
-Narzedzie do mierzenia statystyk — np. Google Analytics.

-BVptyw na podtrzymywanie polskosci — rola w zachowaniu jezyka, kultury i wiezi polonijnych.

-Prognozowana liczba wyswietlen — szacunkowy zasieg w miesigcu.
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-Bharakterystyka odbiorcow — grupy docelowe korzystajgce z portalu/e-wydania.

e w przypadku Mediéw spotecznosciowych

-Rodzaj mediéw — np. Facebook, Instagram, YouTube.

-Binki do profili — bezposrednie adresy.

-Pawartos¢ — posty, grafiki, materiaty wideo, transmisje na zywo.

-Ptatne reklamy / tresci sponsorowane — procentowy udziat w ogdlnej liczbie materiatéw.
-[fresci autorskie — udziat materiatéw tworzonych specjalnie na dane kanaty.
-Przedruki — udziat tresci pochodzacych z innych Zrddet.

-Bhne Zrédta finansowania — np. reklamy, dotacje.

-Roszt funkcjonowania (roczny) — wydatki na utrzymanie i rozwdj kanatéw.
-®Vydatki — gtéwne koszty, np. narzedzia graficzne, reklama ptatna, wynagrodzenia.
-Zaktadane cele i rezultaty — np. zwiekszenie liczby odbiorcéw, rozwdj dziatarh multimedialnych, zatrudnienie specjalisty ds. grafiki.
-Narzedzie do mierzenia statystyk — np. narzedzia analityczne platform.

-BVptyw na podtrzymywanie polskosci — sposdb wspierania jezyka i kultury polskiej.
-Biczba oryginalnych materiatéw — postow, grafik, filméw przygotowanych w ramach projektu.
-Prognozowana liczba wyswietlen — przewidywany zasieg miesieczny.
-@Bharakterystyka odbiorcéw — opis grupy docelowej.

e w przypadku Prasy drukowanej

-Mytut czasopisma / gazety — petna nazwa wydawnictwa.

-Bzestotliwosc ukazywania sie — np. miesiecznik, kwartalnik.

-Rok zatozenia — data powstania pisma.

-®Vydawca — instytucja lub organizacja prowadzaca wydawnictwo.

-Bechy wyrdzniajgce — np. najstarsze pismo polonijne, nagrody, unikatowy profil.
-Format papieru i rodzaj — np. A4, papier kredowy.

-Pezyk publikowanych tresci — jezyk lub jezyki uzywane w pismie.

-Zawartosé — charakter tresci, state rubryki, dodatki.

-Ptatne reklamy / tresci sponsorowane — procentowy udziat w numerze.

-fresci autorskie — udziat materiatéw przygotowanych specjalnie do publikacji.
-Przedruki — udziat tresci wczesniej publikowanych.

-Bhne zrédta finansowania — reklamy, dotacje.

-Roszt wydania (roczny) — roczne koszty wydawania pisma.
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-®Vydatki — np. druk, sktad, dystrybucja.
-Bena egzemplarza — jesli dotyczy.

-Zaktadane cele i rezultaty — np. zwiekszenie naktadu, rozszerzenie objetosci, modernizacja szaty graficznej, zatrudnienie profesjonalnych redaktoréow.

-Bzy pismo posiada wersje cyfrowg — informacja o e-wydaniu.

-Data i miejsce rejestracji — formalne dane rejestracyjne.

-Rolor druku — kolorowe / czarno-biate.

-®Vptyw na podtrzymywanie polskosci — rola pisma w utrwalaniu jezyka i kultury polskiej.

-Biczba numerdw rocznie, nakfad, liczba stron, szacowana liczba odbiorcéw, charakterystyka odbiorcéw — dane ilosciowe i opis grupy docelowej.
e w przypadku Radio i Telewizji

-Nazwa stacji / programu — oficjalna nazwa medium.

-Rok rozpoczecia nadawania — data uruchomienia dziatalnosci.

-®Wydaweca / nadawca — instytucja lub organizacja prowadzaca stacje/program.

-Bechy wyrdzniajgce — np. unikatowa tematyka, nagrody, zasieg.

-Pezyk nadawanych tresci — jezyk lub jezyki audycji/programow.

-Pawartos¢ programowa — audycje informacyjne, publicystyczne, kulturalne, rozrywkowe, transmisje wydarzen.

-Ptatne reklamy / tresci sponsorowane — udziat w ramdéwce lub emisji.

-resci autorskie — udziat materiatéw przygotowanych specjalnie przez redakcje.

-Przedruki / adaptacje — udziat materiatéw powielanych z innych Zrédet.

-Bhne zrédta finansowania — np. reklamy, dotacje, sponsoring.

-Roszt funkcjonowania (roczny) — wydatki zwigzane z nadawaniem i produkcja.

-®Vydatki — gtéwne koszty, np. sprzet, studio, wynagrodzenia, licencje.

-Zaktadane cele i rezultaty — np. zwiekszenie zasiegu, profesjonalizacja produkcji, rozwéj nowych formatéw, wzmocnienie obecnosci wsrdd Polonii.
-Narzedzia do mierzenia zasiegu/statystyk — np. Nielsen, mediapanel, statystyki streamingowe.

-WVptyw na podtrzymywanie polskosci — w jaki sposéb dziatalnos¢ stacji/programu wspiera jezyk, kulture i wiezi polonijne.
-Prognozowana liczba odbiorcéw / widzéw / stuchaczy — szacunkowy zasieg.

-@harakterystyka odbiorcéw — grupa docelowa, np. mtodziez, rodziny, szeroka diaspora.

Dodatkowo prosze zawrzec informacje dot. wktadu wtasnego

Opis powinien uwzglednia¢ planowany wktad wtasny w projekt:

- wktad finansowy — srodki wtasne organizacji przeznaczone na realizacje projektu,

- wktad osobowy — praca cztonkéw organizacji, wolontariuszy, zarzadu (liczba oséb, przepracowane godziny, stawka godzinowa),
- wktad rzeczowy — np. uzyczenie sal, sprzetu, samochodu, innych zasobéw nieodptatnie, z wyceng zgodng z cenami rynkowymi.
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W przypadku pobierania Swiadczen pienieznych, optat od odbiorcéw dziatania (np. za udziat w wydarzeniu, sprzedawac bilety, pobiera¢ optaty za zajecia itp.)
nalezy o tym fakcie rowniez napisa¢ we wniosku. Mozliwo$¢ odptatnosci wykonywania dziatania reguluje regulamin konkursu. Warto pamietac, ze mozliwos$é
pobierania swiadczen pienieznych (optat) od odbiorcéw zadania majg wytgcznie organizacje prowadzace dziatalnos¢ odptatna. Informacje o optatach muszg by¢
spojne z informacjami zawartymi w budzecie dziatania. Czesto w zapisach regulamindéw konkurséw znajdujg sie informacje mowiace, ze w przypadku uzyskania
przychodéw z realizacji dziatania dofinansowanego ze srodkéw publicznych podmiot ma obowigzek zwrécic te nadwyzke.

Termin realizacji projektu

Data rozpoczecia Data rozpoczecia realizacji - réwniez termin Data zakonczenia Data zakonczenia realizacji - rdwniez termin
kwalifikowalnosci kosztow. kwalifikowalnosci kosztow.

Miejsce realizacji projektu

Prosze wskaza¢ doktadne miejsce (adres) realizacji projektu.

Opis grupy docelowej i liczba odbiorcéw projektu. Opis Srodowiska polonijnego, do ktérego skierowany jest projekt.

Prosze wskazac¢ przede wszystkim, kto korzysta z danego medium — czytelnikéw, widzéw, stuchaczy lub uzytkownikéw portalu i medidow spotecznos$ciowych.
Warto opisaé, ze grupe docelowg stanowig cztonkowie lokalnej Polonii, w tym rodziny, mtodziez i seniorzy, a takze dziatacze organizacji polonijnych, uczniowie
szkdt polonijnych oraz sympatycy Polski i polskiej kultury. Nastepnie nalezy oszacowac liczbe odbiorcéw projektu, np. poprzez podanie nakfadu pisma, liczby
subskrybentdow, sredniej ogladalnosci, stuchalnosci, zasiegdw w mediach spotecznosciowych czy liczby odwiedzin portalu. Wskazane jest rowniez podanie
prognozy rozwoju zasiegu, np. przewidywany wzrost liczby czytelnikdw czy uzytkownikow.

Kolejnym elementem jest opis Srodowiska polonijnego, w ktérym dziata medium: przyblizona liczebnosé Polakéw w danym kraju lub regionie, poziom aktywnosci
kulturalnej i spotecznej, stopien integracji lub rozproszenia, a takze wyzwania, takie jak brak dostepu do polskojezycznych tresci, ryzyko utraty jezyka i tozsamosci
czy ograniczone mozliwosci uczestniczenia w zyciu polonijnym. Na koncu warto pokazaé, jaka role petni dane medium w tym srodowisku, np. zapewnia biezgcy
dostep do informacji w jezyku polskim, wspiera edukacje i znajomos¢ kultury, buduje wiez z ojczyzng, integruje spotecznosc i dociera do grup, ktdre nie angazujg
sie w dziatalnos¢ organizacyjng, w szczegdlnosci do mtodziezy i nowych fal emigracji.

W jaki sposob projekt odpowiada na potrzeby Polonii i Polakéw za granica - dlaczego wazna jest realizacja projektu?

Prosze opisac, jakie konkretne potrzeby spotecznosci polonijnej beda zaspokojone dzieki realizacji dziatan medialnych. Prosze wskaza¢, w jaki sposdb medium
(portal, prasa, radio, telewizja, media spotecznosciowe, e-wydania) wspiera podtrzymywanie jezyka polskiego, kultury i tradycji, a takze budowanie wiezi Polakéw
z krajem. Opis powinien pokazywac znaczenie projektu dla odbiorcéw — np. zapewnienie dostepu do rzetelnej informaciji, integracja srodowiska, przeciwdziatanie
utracie jezyka i tozsamosci narodowej w mtodszych pokoleniach, czy tworzenie przestrzeni do debaty i promocji polskich inicjatyw. Warto wskaza¢ rowniez,
dlaczego kontynuacja lub rozwdéj medium jest wazny (np. zwiekszenie zasiegu, poprawa jakosci, zapewnienie stabilnosci dziatania), odnoszac sie do realnych
wyzwan i brakéw w lokalnym srodowisku polonijnym.
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Opis zaktadanych rezultatéw

Co bedzie bezposrednim efektem Prosze wskaza¢ konkretne, namacalne rezultaty dziatan medialnych, jakie powstang w trakcie realizacji projektu. Moga to
(materialne ,produkty” lub , ustugi” by¢ m.in.: liczba wydan gazety, odcinki audycji radiowych, programy telewizyjne, artykuty i reportaze, liczba

zrealizowane na rzecz uczestnikow) przygotowanych postow, materiatdw wideo czy podcastdéw, uruchomienie lub rozwdj strony internetowej, wydanie
realizacji projektu? specjalnych dodatkéw tematycznych, stworzenie archiwum cyfrowego. Nalezy poda¢ w miare mozliwosci dane liczbowe
(np. ile numerdw pisma, ile godzin emisji, ilu odbiorcéw planuje sie objg¢ zasiegiem).

Czy realizacja projektu przyczyni sie do|Prosze opisa¢, jaki dtugofalowy efekt spoteczny przyniesie realizacja projektu dla srodowiska polonijnego. Moga to by¢:
zmiany spotecznej w srodowisku wzmocnienie poczucia tozsamosci narodowej, zwiekszenie dostepu do informacji i tresci w jezyku polskim, lepsza
lokalnym i w jaki sposdb? integracja spotecznosci polskiej w danym kraju, aktywizacja mtodziezy poprzez media cyfrowe, zwiekszenie uczestnictwa
w zyciu kulturalnym Polonii, przeciwdziatanie izolacji informacyjnej i jezykowej. Nalezy wskaza¢, w jaki sposéb medium

wptywa na budowanie wiezi miedzy Polakami za granicg oraz na podtrzymywanie ich relacji z Polska.

Czy przewidywane jest wykorzystanie |Prosze wskazac, czy i w jaki sposdb rezultaty projektu bedg kontynuowane lub rozwijane po zakonczeniu finansowania.
rezultatow w dalszych dziataniach Moze to by¢ np. utrzymanie archiwum publikacji online, dalsze wydawanie pisma czy prowadzenie portalu,

organizac;ji? wykorzystywanie przygotowanych materiatdw w dziatalnos$ci edukacyjnej lub kulturalnej organizacji, rozwéj wspotpracy z
innymi mediami polonijnymi, poszerzanie zasiegu i bazy odbiorcéw. Wazne jest, aby pokazaé, ze efekty projektu nie beda
jednorazowe, lecz wpisujg sie w dtugofalowg strategie dziatania organizacji.

Dodatkowe informacje dotyczgce rezultatéw realizacji projektu /'I
Nazwa rezultatu Planowany poziom osiggniecia rezultatéw (wartos¢ docelowa).

Prosze wpisac konkretne, mierzalne efekty projektu (np. liczba artykuléow, numeréw pisma, audycji, postow, wyswietlen czy odbiorcow).
Prosze wskazac przewidywana skale osiggniecia rezultatow w postaci wartosci liczbowych lub procentowych, mozliwych do zweryfikowania.
Mozna dodawac i usuwac wiersze.

Opis przedstawionych w budzecie kosztéw oraz uzasadnienie potrzeby ich pokrycia z dotacji.

Prosze opisac¢ wszystkie koszty ujete w budzecie projektu oraz uzasadnic, dlaczego sg one niezbedne do realizacji zadania. Nalezy wyjasni¢, w jaki sposéb kazdy z
wydatkdéw przyczyni sie do osiggniecia celdow projektu i jakie bedzie miat znaczenie dla prawidtowego funkcjonowania organizacji.

Warto w tym miejscu rozwingc¢ opis rowniez o zakres danego wydatku, np. w przypadku wynagrodzen prosze podac zakres obowigzkdw danej osoby, w
przypadku pozycji zbiorczych przedstawienie ich sktadowych itp.
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|Ka|kulacja powinna by¢ sporzadzona zgodnie z cenami rynkowymi. Prosze ceny podawac¢ w PLN.

v

Wartos¢ pokryta z (w zf)
/7' Swiadczenp|
/ ienieznych ||
Koszt wktadu / ktadu od
Rodzaj |jednostkow| Liczba finanso%/ae wktadu rzeczoweg |odbiorcow | |
Lp. Rodzaj kosztu miary (wzt) | jednostek [dotacji go / osobowego|o zadania Rézem
= Proszq jak Jako rodzaj jednostki 2 | ” \ “ 2
: B et ako rodzaj jednostki /

2. naJ§zczeg?lOW|e_! i Kwota pokrywana z 0,00 L Wartos¢ wkiadu 0,00

zapisywac rodzaje prosze unikac /
3. pisywac roczaj i dotacji 0,00 osobowego w projekt, 0,00

kosztéw o iakie bed zagregowanych miar. v
4. : Ja €da Nie uzywaim 0,00 / |majczesciej - 0,00

Panstwo wnioskowac. yw Jjmy ; ; I : Uzupelniane w
5. kompletow, zestawodw, 0,00{/ |wolontariat - || przypadku 0,00
6. pakietéw itp. Koszt optacany ze nieodplatne pobierania 0,00
> $rodkéw wiasnych EMiacezenie | $wiadczen 0.00
3 pienieznych od 0.00
9' 0’ oo | Wartoscé srodkéw odbiorcéw - np. 0’ 00

' J pokrywana z wkiadu biletowanie ’
10. 0,00 rzeczowego. lwvdarzenia 0,00
11. 0,00 0,00
Razem 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

V. Dodatkowe informacje

¢ W kosztorysie powinien sie znalez¢ wktad wtasny w projekt w wysokosci minimum 5% wartosci dotacji.
¢ W kosztorysie powinny sie znalez¢ wszystkie pozycje, na ktére organizacja wnioskuje o dofinansowanie i sg niezbedne do realizacji projektu.

¢ Lista kategorii kosztow nie jest zamknieta; prosze nie uzywac rodzaju miary typu komplet, zestaw, pakiet, ktére uniemozliwiajg ocene pozycji

kosztorysu.

¢ W kosztorysie mozna dodawac i usuwac pozycje/wiersze.

e W Dodatkwych informacjach dot. rezultatéw mozna dodawaé/usuwacé wiersze.

¢ Prosze uzupetnic¢ wszystkie pola zaznaczone na
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